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suf Ta réalité du tissu économi-
que du Vaucluse; de I'autre, des
entreprises innovantes et perfor-
mantes souvent confrontées a.la
crise et qui, parfois, isolées dans
leur secteur respectif, auraient
bien besoin d'un réseau leur per-
mettant de trouver des interlocu-
teurs susceptibles de les accom-
pagner dans leurs démarches.
D’oul'idée de ce club de I'écono-
tnie, initié par La Provence avec
le concours actif de la Chambre

“de commerce et d'industrie de

Vaucluse, un ciub placé d’entrée

sous le signe des échanges.
Echanges entre les partenaires

de ce club (la CCI donc, la Cham-

Ce nouveau club de
I'économie est placé
sous les.signes des

| échanges,

bre de métiers, le syndicat des cé-
tes-du-Ventoux, Agroparc, Fran- -
ceTélécometlafédérationtégio-
nale du BTP} mais échanges aus-
si avec toutes entreprises vauclu-
siennes en quéte de réseaux et
qui peurrent profiter de La Pro-
vence et de laprovence.com
pour faife connattre leurs be-
soins. "Il y avait.un vide sur.le
Vaucluse" selon le EmmEmE de
la CCI, Frangois Mariani, qui voit
d'un bon ceil cefte initiative qui
reproduit ce qui existe déja dans
les Bouches-du-Rhéne & une
plus grande échelle. "Nous som-
mes aussi présents dans le club
Eaﬁmmhma depuis un an, souli-
gne Philippe Meiffren; directeur
de la fédération du BTP 13, et
nous y sommes parfaitement é
Paise car c'est un excellent boos-
teur ﬁoE‘ la mise en Eanm de ré-
seaux". _

Des réseaux qui pourraient

eétre utiles aux 32000 entreprises

Une entreprise autogérée par des

Autour du Emmam:ﬁ.ﬂ_m la CC} Francois Mariani et d

*Albert Lugassy, E,nmnm:_p en chef adjoint de La

Provence, Jean-Yves Clech (Orange), Daniel 0’Neill et Philippe Meiffren :mnmqw:o_._ du BTP), A. de Zorbi

et Yves Favier (syndicat des cotes du-ventaux)

, MM. Gauthier et Ranfaing {Chambre de métiers), Marc

m_._mNoH et E::.:E:m <_3_ Smmcn_mﬁ_g >m_‘oum_d.,m_=mm mm::m__: et ._ommm Franz Am_._qom:& /PHOTO V:SUAL

En attendant les trophées

Les membres de ce nouveau club de I'économie vont se retrouver en
_m=<_2 _uaﬂ_a_: pour-un Ems_ﬂ %Umﬁ sur la q_mnm__:._ des entreprises.

Les réunions de ce d.o:,qmmc club de _._mno:osﬁm de <mzn_:mm,

* vont se succéder 3 un rythme soutenu dés la rentrée 2010, l'idée

étant d’'aborder & chaque rencontre un thémie d’actualité. Avec la

‘réforme en cours de Ia taxe Eommmm_osum:m, il était logique que le

sujet de la fiscalité des entreprises s'impose Q.mSEmm
Autre ambition des membres de ¢e club qui ne veut surtout pas

étre "fermé" : inciter d’autres entrepiises & rejoindre 1é groupe, sur--
tout celles qui font preuve ¢'audace, de talént et d’ingéniosité et

qui arrivent, par ces temps de crise mm:mm;m a tiver leur muEmHm. du
jeu. Haudra:ainsiles imbsmmn au couis des prochaines semaings,

_qu'elles appartiennient ati'secteur de 'industrie, du batiment ‘ouw
des'setvices. L'idée étarit de'mettre en place pour la fin de 'année’

2010 uile soirée au cours de Hmazm:m seraient récoimpensées - par
des trophées - des entreprises qui se seront iltustrées dans le do-
maine dela création d’ mEEor de Hm mE.EmnoP du Qo<&0@ﬁm§mﬂ

ou de I'exportation.

-"Les entreprises 85%35 nndnoa & un certain désamour n%w&

du grand public alors qu'elles font vivre fout un pan de notre écono- .

mie, a dit le ?mmﬁmbﬂ Z.&..EE A nous de ﬂm&a:ww mmS. _Samqa avec

cenoiveau club de I'économie”.
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<m:o_:&m_:.=mm dont 92 % ont

moins de 10 salariés et par consé-

‘quent peu de moyens pour se fai-

re connaitre (seules 40 sociétés
installées dans le département

“dépassent le seuil de 150 sala-

riés). "Il y a des besoins énormes
pour ces entreprises”, précise
Marc Chazot, d'Agroparc, qui gé-
re aussi une pépiniére d’entrepri-
ses. Bt qui compte sur I'expérien-

ce de grandes sociétés comme -

France Telecomreprésentée par
Jean-Yves Clech: "Nous apporte-

-rons le point de vue d’ine entre-

prise importante qui a conni et

" qui connaitre encore de nombreu-

1

ses mutations". Ce qui ne sera
pas de trop dans un monde en
crise, ot1le milieu viticole est mal-
mené, le BTP secoué par des en-
treprises qui envoient des messa-
gesd'alerte... Le club de1'écono-
mie a été mis en place pour ten-
ter de répondre 2 toutes ces se-
COUSSeS.. Jean CALABRESE

étudiants de EGC Avignon-Méditerranée

Des mEﬁ_anm % IEcole de
gestion et de commerce ala

“téte d'un cabinet d’études.

I'EGC Conseil & Action est -

>

un mini-cabinet d’études mar-
keting située sur le campus de
I'école de gestion et de
commerce d’Avignon : 'EGC
Avignon Méditerranée. L'EGC
Conseil & Action est une asso-
ciation étudiante qui propose
des services aux entreprises en
mettant en ceuvre le savoir fai-
re de I'école. Il s’agit d'une as-
sociation gérée en totalité par
des étudiants volontaires qii
bénéficient cependant d'un
soutien du corps professoral
dans la réalisation des mis-
gions.

; I’aprés Fayssal Chaabane,
%Hm\mﬂmdﬁ de ce cabinet d’étu-
des, "c'est une opportunité de
\.n:.m partie de notre structure
car cela permet d'acquérir une
ﬁwmihmﬁm expérience et de se
constituer un réseau profession-
a&__

' Des _ﬂmmﬂﬁ_ozm
" marketing
.EGC Conseil & Action E.,Buo-

se des prestations marketing:

diverses comme des éiudes de
marché, de faisabilité, de satis-
faction, de communication ocu
encore d’actions commercia-
Tes. Son président souligne

{ Autour du jeune président Chaabane (au premier rang, 3 droite),

1 les membres % u_.;mm_,_ de nmnm association &’ mEn_m_ﬁ. /PHOTOF. F..

a m::mcam que .,.wa:m auu&

EGC Conseil & Action est un
plus car cela permet de bénéfi-
cier de regards =m=.xw d'étu-

diants dynamiques”.
" Pourles professionnels, il mmﬂ‘

intéressant de faire appel & ce
genre d’organismes car cela

permet d’obtenir une’ qualité -
~de service particuliere. Les tra-
vaux que les étudiants fournis-.

: mmsﬁ..moa en nowmums.om avec

les matieres qu'ils étudient
tout le long de leur fofmation.
Ils adoptent donc trés vite une
certaine dextérité dans 1'ac-

, noﬁv:mmmamsﬂ.am leur tache

méme sl ¢’est la premiére fois
pour certains qu’ils mettent
leurs compétences au service
de professionnels.

De plus les prix pratiqués

sont ﬁw@ mqmuﬂmmmzx. C’est
donc uné relation " gagnarnt-ga-
gnant" qui se crée puisque 'en-
treprise dispose d’'une qualité
de service & moindre cofit et
les étudiants ont la possibilité
de e forger une expérience
professionnelle.

L'association s'est déja batj
une expérience ef une certaine
réputation dans la région. Par-
mi ses carnets de commandes
certaines grandes entreprises
comme les autoroutes du sud
de la France, Samsung.... Mais
I'association concentre essen-
tiellement ses activités vers les
PME locales.

"Notre association a pour vo-
cation de compléter la forma-
tion des étudiants par urne expé-
rience professionnelle concreé-
te", conclutle président del'as-
sociation. EGC Conseil & Ac-
tion est donc 'incarnation
d’une structure innovante 2
&,dmaﬁcm

Lol e LLLILIUVL Vaus.
cluse au coté du prési-
dent départemental
Pierre Meissonnier,

Ea

g Comment se porte
le Crédit Agricole dans
notre département?
Dans le monde de la
banque, avec prés de |
31% des parts de mar-
ché dans la collecte et
36% dans le crédit, §
nous sommes leader |
sur notre territoire en
terme de parts de mar-
ché, notamment dans
le Vaucluse.

B La fusion des cais-
ses, commencée dans le
milien des années 90,
a-t-elie porté ses
fruits? ,
Apres la fusion des dé-

partements des wcc-.
- -ches-du-Rhéne; des Alpes et

du Vaucluse, nous avorns re-

groupé notre activité adminis-

trative autour des sites d’Arles,
Avignon et Manosque. Puis, au
tournant du siecle, nous avons

créé un site sur Aix-en-Proven-
"ce. Bt le projet que nous met-

tons en ceuvre actuellement,
¢’est de dire que nous avons be-
soin de regrouper I'ensemble

de ces activités administratives

pour créer une bangue plus effi- -

cace qui sera encore plus au ser-
vice de notre territoire. Paralle-
lement & ce redéploiement,
nous avons dussi décidé de ren-
forcer notre présence sur Avi-
gnon, avec de nouveauk bhu-

Romuald Rabiet: "Nous sommes leader
sur notre territoire".

/PROTO JEROME REY

reaux plus modernes et plus
fonciionnels au niveau de
I'Amandier..

B Le Crédit agricole est-il tou-
jours"la" hanque du _.=o=nm agri-
cole?

‘Nous avons bien siir des raci-

nes mmznormm que nous revendi-

‘quons et qui restent les notres

(beaucoup de nos administra-
teurs sont des agriculteurs)

- mais l'activité du Crédit Agrico-

le aujourd’hui est tres large-
ment sur le marché des particu-
:mav avec des crédits "habitat”

-gt'3 4 consommation. c mmﬂ

aujourd’hui plus de la Ec:_m

_de notre activité.
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836320

- ETS GEMELLI - AVIGNON
I Fontcouverte Rte. de Montfavet

_Oh_.@O .:w 85.95



